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Kilka miesiecy temu pisali-
my z entuzjazmem 0 niezwykle
pomyslowej i warte] szerokiego
poparcia - inicjatywie Teatru
Wspdlczesnego w dziedzinie re-
klamy plastycznej i fotograficz-
nej. Jakby na przekér, nastep-
nego dnja, anonimowe (?) moce
zmiotly ze szczecinskich skwe-
réw bardzo udane plansze fo-
tograﬁcznﬁ_ Teatru Wspolczes-
nego, ktére stanowily bezprece-
densowg w naszym mie§cie for-
me reklamy. Komu$ sie one nie
spodobaty. MoZe zreszty wlaé-
nle z  wymienionych wysej
wzgledéw? Plansze fotograficz-
ne Teatru Wspdlczesnego zosta-
ly potraktowane' w sposéb bru-
taliny. Nalezy podziwiaé wiec
odwage teatru i jego wiare w
zdrowy rozsgdek, gdyZ na prze-
kér owym ziym mocom plamsze
fotograficzne znowu sie poja-
Wity w mieijskim pejzatu, tym
razern wsparte przez Teatr Pol-
ski fotogramami z ,Przedwioé-
nia” i ,,Skiza”, Dzialania repre-
syjne jednakze rychlo dotknely
obie placéwki. Eksmitowane ze
szczecifiskich ulic  fotogramy,
mozna obecnie oglagdaé na za-
teatru przy Walach
Chrobrego, gdzie ‘czekajg na
lepszy los i ochrone przez kom-
petentne czynniki.

‘Jest to tym bardziej koniecz-
ne, e po latach Szczecin zno-
wu stal sie miastem teatralnym
(czyt. uteatralnionym) { te ko-
rzystng sytuacje nalezy wspo-
magaé¢ wiadnie atrakcyinymi
formany reklamy. Dia’ fotogra~
mbéw 2z przedstawlefi winny sie
znales¢ state,’ odpowiednio za-
projektowane punkty. Dobrym

przyktadem sq wielkie fotogra-
my z JPrzedwiosnia” solidnie
zainontowane przy ,Modzie
Polskiej” i gabloty, w poblizu,
przy ,Delikatesach”., Takich
punktéw powinno byé¢ jednak-
Ze 0 wiele wiecej. Zwlaszcza w
nowych osiedlach. 1

Dla odbioru débe kultury na-
lezy stwarzaé odpowiedni ki~
mat. Srodkiem wiodacym do
tego celu moze by¢ wiasaie
skuteczna i artystycznie wartof-
ciowa (aby przy okazji odby-
wala sie’ estetyczna edukacja
spoleczefistwa) reklama. Dzia-
lalno§¢ Teatru Wspblczesnego
mote shuzyé réwniez za wzor
dla ipnych placéwek kultural-
nych,/ Do znakomitych plakatow
(oby jeszcze szczecifiscy druka-
rze cheieli kontynuowaé dobrg
tradycj¢) i fotograméw dolg-
czono serig pocztéwek pemyslo-
wo | dowcipnie zaprojektowa-
nych przez Marka Lewandowa
skiego, ktére bedg stuiyly do
druku zaproszefA i miesieczne-
go repertuaru, y

Skoro mowa o reklamie, war-
to wréci¢é do problemu &cian.
Nie trzeba chyba nikogo prze-
konywaé, e tak znakomite
miejsca, jak &ciany budynkéow
powinny w pierwszym rzedzie,
Jesli huz majg byé zamalowy-
wane, stuzyé popularyzacji kul-
tubalnego modelu 3ycia. Jak
dotad s one raczej rzecznikiem
innego modelu: mieszczanisko-
konsumpcyjnego. Zreszty sg. re-
klamg pozorng, gdyz atrakeyj-
ne towary zawsze znajdg ra-
bywcdw, a bubli i tak nikt nie
kupi.

Reklamy scienn'e. bedace naj- .
wiekszg i najbardziej masowo

,odbierang galerig sztuki winny

z tego wzgledu reprezentowaé
nie tylko najwyzszy poziom ar-
tystyczny (1), ale réwniez sly-
iyé popularyzacyi innych war-.
toSci: sztuka, kultura,,osjagnie-
cia przemyslu, specyfika regio-
nu. o

Zamiast reklamowaé sklepy |
lokale gastronomiczne mogivby
te 4ciany zapraszaé do odwie-
dzenia mutzeum, galerii sztuki,
teatréw, filharmonii, ksiegarf,
biblioteki, zabytkéw przesztog-
ci, - miejsc pamieci narodowej.
Niechie przybyszom moéwig o
»Dolne]  Odrze”, ,Policach”,
sSwinoporcie”, stoczniach, par-
ku wolifiskim, organach ka-
miefiskich, Zamku Ksigigt Po-
morskich, zabytkach Stargardu
itd., itd. Skoro reklamy $cienne
sa wykonywane za spoleczne
pieniadze, nlech stu?a szeroko
rozumianym ihteresom: spotecz-
nym. =2 3.3,



